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Information zum Thema Meinungsforschung 
Meinungsforschung/Demoskopie
Die Meinungsforschung (Demoskopie) ist ein Teilgebiet der empirischen Sozialforschung, die Einstellungen, Stimmungen, aktuelle Bedürfnisse und Interessen der Bevölkerung mit wissenschaftlichen Methoden erforscht. Sie gewinnt ihre Daten durch standardisierte Befragung eines repräsentativen Querschnitts der Bevölkerung mittels Fragebogen. Diese Befragungen werden persönlich, am Telefon oder online durchgeführt und anschließend ausgewertet und veröffentlicht.
Besonders interessant und wichtig sind Stimmungsumfragen vor wichtigen Wahlen, die u. a. von den Parteien bei den Meinungsforschungsinstituten in Auftrag gegeben werden, um Stimmungen im Volk zu erfahren (und den Wahlkampf darauf abzustimmen) bzw. die Erfolgsaussichten bei den Wahlen im Vorfeld abzustecken.
Man unterscheidet hierbei zwischen Umfragen im Vorfeld der Wahlen, Prognosen nach Schließung der Wahllokale am Wahltag, also nach 18.00 Uhr, welche durch Befragung der Wähler nach Stimmabgabe errechnet werden und Hochrechnungen, welche die Ergebnisse bereits ausgezählter Wahlbezirke hochrechnen.
Bekannte Meinungsforschungsinstitute sind Allensbach, Emnid, Forsa, Forschungsgruppe Wahlen und Infratest.

Kritisiert wird allerdings an der Meinungsforschung, dass ihre Ergebnisse selbst wiederum stark meinungsbildend wirken und unter Umständen sogar das tatsächliche Wahlergebnis beeinflussen können. Nicht zuletzt bindet sie die Politik an momentane Stimmungen im Volk und beschränkt so deren Handlungsspielraum.

Vorschlag für ein Miniprojekt in Wahlkampfzeiten 

(Bundestags- bzw. Landtagswahlen):
1. Sammelt im Vorfeld der Wahlen Umfrageergebnisse verschiedener Meinungsforschungsinstitute!

2. Analysiert diese Umfragen nach: Fragestellung, Anzahl, Alter und Geschlecht der Befragten bzw. falls festgehalten: Bildungsstand, Beruf, Konfession!

3. Stellt fest, welche Ergebnisse die Umfrage konstatiert!

4. Vergleicht die Prognosen verschiedener Meinungsforschungsinstitute miteinander und anschließend mit dem tatsächlichen Ergebnis der Wahlen! Welche Abweichungen könnt ihr feststellen?

5. Überlegt euch, welche Faktoren und Unwägbarkeiten für Abweichungen möglicherweise verursacht haben!

Alternativ:

1. Informiert euch und referiert über die Arbeit eines bekannten Meinungsforschungsinstituts (z. B. Allensbach, Emnid, Forschungsgruppe Wahlen, Forsa, Infratest)!

2. Stellt eine größere Untersuchung vor, z. B. die Studie „Kinder in Deutschland 2007“, herausgegeben von  World Vision e. V. oder die 15. Shell-Studie „Jugend 2006“, die von der Shell-AG herausgegeben wird.

