	It 3. Fremdsprache


	Jahrgangsstufen 11/12                   4./5. Lernjahr

	Mündliche Gruppenprüfung



	< Kommentar


	Thema und Aufgabentyp


	Die Gruppenprüfung (3-4 Personen) besteht aus je einem kurzen monologischen sowie einem interaktiven Teil und könnte sich an eine Unterrichtseinheit zum Thema „Made in Italy“ anschließen. Für das Cover eines Dossiers mit dem Titel Made in Italy zum Rahmenthema Globalisierung soll das Bild eines italienischen Produkts, das Italien am besten repräsentiert, ausgewählt und ein passender Slogan gefunden werden.

In der vorliegenden Form kann die Prüfung als Organisationsmodell für den mündlichen Teil der kombinierten Abiturprüfung verwendet werden. Ist sie eine große Leistungserhebung in Jgst. 11 oder 12 kann sich auch als Partnerprüfung mit leicht modifizierter Aufgabenstellung (vgl. Variationsmöglichkeiten) stattfinden.



	
	Bezug zum Lehrplan
	· It 11/12.1: Mündliche Ausdrucksfähigkeit
· It 11/12.3: Made in Italy; Strukturen/Strukturwandel in der italieni-schen Wirtschaft (z. B. Familienunternehmen, Globalisierung)



	
	Vorbereitung im vorausgehenden Unterricht
	· Vertrautheit mit monologischen und dialogischen Aufgabenformen

· Erarbeitung von interaktiven Strategien 

· Reaktivierung der thematischen Wortfelder


	
	Durchführung
	· Zeitbedarf: 15-20 Minuten (je nach Gruppengröße)
· kurze Vorbereitungszeit (2-3 Minuten)
· Wahl des Bildmaterials: erfordert den Einbezug von historischer Dimension, Aspekten der Globalisierung und weiterer Themen-komplexe (Immigration, ethnische Minderheiten, aktuelle politi-sche Situation, organisierte Kriminalität, Küche, Kunst und Kultur) in die Diskussion


	
	Variationsmöglichkeiten

Material
	als Partnerprüfung:
· umfangreicherer monologischer Teil, in dem verstärkt auf die Wirkungsweise der Bilder, ggf. auch Strategien der Werbung eingegangen werden muss oder aber bereits zwei Bilder (z. B. nostalgisch vs. modern) präsentiert werden
· Anschluss eines weiteren Teils: Planung zu Inhalt und Aufbau des Dossiers; Vorgabe eines weiteren Covers, z. B. zum Deutschen Wirtschaftswunder, das kontrastiv miteinbezogen werden muss

andere Rahmensituationen:
· Einstieg für PPP beim Informationsabend zur Sprachenwahl

· Ausstellung zu verschiedenen Ländern (ggf. zu genauer definierten Thema: Mode, Design): Plakat für den Stand „Italien“
· Fokus auf Kunst und Kultur, bekannte Persönlichkeiten


	<  Aufgabe
	Compito:

Per un progetto sulla globalizzazione il vostro gruppo deve presentare il fenomeno Made in Italy.
Per la copertina del vostro fascicolo dovete scegliere l’immagine di un prodotto tipico / una marca tipica per rappresentare l’Italia e poi cercare uno slogan adatto.
Ecco le foto che favorite. / Scegliete una foto che vi sembra adatta. 
Jede(r) Schüler(in) stellt zunächst in einem Kurzvortrag sein Bild vor. Der Vortrag soll sich sowohl auf Qualität und Wirkungsweise des Bildes als auch auf die Bedeutung des jeweiligen Produkts für das Phänomen „Made in Italy“ und italienische Lebensart generell beziehen.

Parte A: Presentazione
Ognuno presenta la tua foto agli altri. 

Esponete in 1-2 minuti perché vi sembra adatta riferendovi sia alla qualità e all’effetto della foto che all’importanza del prodotto nel contesto del Made in Italy e per il modo di vivere degli italiani in genere.

In der anschließenden Gruppendiskussion soll ein Bild ausgewählt und ein dazu passender Slogan gefunden werden. Dabei soll auf die in den Kurzvorträgen angesprochenen Aspekte eingegangen werden, Aussagekraft des Bildes, mögliche Wirkung auf deutsche Betrachter, Eignung für die spezielle Rahmensituation etc. berücksichtigt werden.

Bei der Suche nach einem Slogan kann vom dem bereits bei einem Produkt vorhanden Slogan („non solo sole“) ausgegangen werden. Um die Diskussion in Gang zu halten bietet es sich an, weitere Slogans bereits zur Verfügung zu stellen, wobei die Gruppe sich dann auch für einen selbst kreierten oder veränderten entscheiden kann. Bei der Entscheidungsfindung muss auch die intendierte Botschaft des Gesamtbeitrags thematisiert und diskutiert werden. Eine „Memoliste“ mit wichtigen Gesichtspunkten trägt dazu bei, die Vorbereitungszeit gering zu halten.
Parte B: Discussione
In seguito discutete nel gruppo sui vantaggi e sugli svantaggi delle diverse foto. Alla fine scegliete una.

Dovete anche trovare uno slogan che accompagnerà la foto. 
Siete liberi, ma potreste partire dallo slogan che uno/una di voi trova sotto il “suo” prodotto. Altri potrebbero essere Sì Ital – No Global; Inconfondibile … Italiano; Roma caput mundi; Arte è Italia – Italia è Arte, Mito Italiano.

Tenete in mente gli aspetti più importanti durante la discussione:

· scopo

· destinatari/target (anche non italiani?)

· effetto e messaggio

· immagine dell’Italia




Bildmaterial:
Das Bilder, die aus urheberrechtlichen Gründen hier nicht zur Verfügung gestellt werden können, finden sich unter folgenden Links:
http://i6.ebayimg.com/03/i/000/fd/7e/7340_1_bl.JPG
http://www.museimazzucchelli.it/public/shop/media/images/118e49ff-1fc5-472c-bfdb-fd8ec0606dcf.jpg
http://www.myboite.it/burekeaters/wp-content/uploads/2006/06/benetton-albania.jpg
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