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SkWSG-S 8.2 Jugendliche Lebenswelten: Kinder und Jugendliche als Adressaten von Werbung

M 9
Verdeckter Werbung auf der Spur

Erwartungshorizont und Hintergrundinformation zu M 8

Erwartungshorizont: 

Die Schüler sollten bei ihrem Protokoll über eine Sendung folgende Arten von Werbung erkennen:

· Werbespots

· Werbung für ein bestimmtes Produkt

· Werbung für die Sendung selbst

· Werbung für den Sponsor

· Bannerwerbung

In der Auswertungsphase sollte der Unterschied zwischen direkter, eindeutig erkennbarer Werbung und indirekter Werbung herausgearbeitet werden. 

Hintergrundinformation:

Neben der leicht erkennbaren Werbung in festen Werbeblöcken erfolgt auch immer mehr Konsumentenfang in einzelnen Werbespots und auf subtile, für Jugendliche schwer erkennbare Weise während und zwischen den üblichen Pogrammteilen.

Sehr verbreitet sind folgende Werbestrategien:

· Produkt Placement/Schleichwerbung: In Filmen werden Produkte mit ihrem vollen Namen - oft mehrfach - gezeigt und vom Zuschauer wahrgenommen, ohne dass dieser erkennt, dass es sich um Werbung handelt. Mittlerweile werden über diese Art der Werbung mehr als zehn Prozent der Herstellungskosten der Serien finanziert.

· Sponsoring: Ein Spender weist deutlich auf seinen Namen, den seines Produkts oder seine Marke hin.

· Merchandising: weitere Vermarktung eines Films, einer Serie oder einer Veranstaltung durch Fanartikel wie Videos, T-Shirts, Klingeltöne etc.

