ISB-Arbeitskreis Link-Ebene

SkWSG-S 8.2 Jugendliche Lebenswelten: Kinder und Jugendliche als Adressaten von Werbung


M 8
Versteckter Werbung auf der Spur

Arbeitsauftrag:

Schau dir im Fernsehen eine Jugendserie, eine andere Jugendsendung oder ein Fußballspiel an und halte alles fest, was wie Werbung wirkt. Beginne mit deiner Untersuchung schon einige Minuten vor dem eigentlichen Programm und schau am Ende noch etwas länger zu, damit du feststellen kannst, ob und wo im Umfeld von Jugendsendungen Werbung platziert ist. 

Trage in die erste Spalte die Dauer der einzelnen Teile ein und halte in der zweiten Spalte fest, ob die Handlung des erwarteten Films bzw. der Fußballübertragung im Vordergrund steht oder ob die Aufmerksamkeit des Zuschauers von Werbung in Anspruch genommen wird. Wenn das der Fall ist, dann notiere kurz, um welches Produkt es sich handelt und auf welche Weise dafür geworben wird. 

Kennzeichne Werbeelemente, die dem gleichen Muster folgen.

	Name der protokollierten Sendung:

Austrahlungsdatum und -ort:
	


	Dauer in Minuten:
	Handlung oder Werbung (Produkt, Art der Nennung)
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