ISB-Arbeitskreis Link-Ebene

SkWSG-S 8.2 Jugendliche Lebenswelten: Kinder und Jugendliche als Adressaten von Werbung

M 10
Analyse von Wahlplakaten 

Arbeitsauftrag: 

Ordnet die vorgegebenen Wahlplakate danach, wie stark sie Jugendliche ansprechen und begründet eure Entscheidung! Berücksichtigt dabei die Kriterien Thematik, Sprache, Darstellung!
Information für die Lehrkraft:

Möglichkeiten der Materialbereitstellung:


· Arbeitsblatt mit Kopien von mehreren Wahlplakaten der letzten Landtags- oder Bundestagswahl oder von Plakaten aus unterschiedlichen Wahlperioden 
(Nachteil: nur Schwarzweißabbildungen)

· Suche im Internet über vorgegebene Adressenlisten
wichtig: Begrenzung der Zahl der zu vergleichenden Plakate oder Eingrenzung auf eine bestimmte Bundestagswahl oder eine Partei (Nachteil: erhöhter Zeitbedarf)

Mögliche Fundstellen für Wahlplakate von Bundeswahlen:

· Von Wahl zu Wahl. Wahlplakate im Spiegel ihrer Zeit - von 1949 bis 2002, 
http://www.bundestag.de/blickpunkt/104_dossier/0506e/0506e007.html
Auswahl von Wahlplakaten zu den einzelnen Bundestagswahlen mit kurzer Darstellung der jeweiligen Situation


· Wahlplakate historisch, hrsg. von der Bundeszentrale für politische Bildung, unter „Wissen“ in: deine-wahl.net. Internetangebot für junge Leute zur Bundestagswahl 2002
http://egora.uni-muenster.de/deinewahl/wahlplakate_1998.shtml
Sammlung alter und neuer Wahlplakate
· Eikmeier, Christoph / Vogt, Björn, Wahlplakate
http://www.gym-rinteln.de/50jahre/unterhaltung/plakate.html
Sammlung von Wahlplakaten für die verschiedenen Bundestagswahlen von 1949 bis 1999
Ziel:
Reflexion und Diskussion über den Adressatenbezug von Wahlwerbung unter Einbeziehung der Gesichtspunkte Thematik, Sprache, Darstellung

